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OZET

Bu -al ékmanén amacé, sporda sponsorlujun t¢ketioc
ni yeti yatamfl aeje@mnég®°wt er disjait e d a varlamaé kk ama&ml ar | ar
czerinde ne tg¢r etkileri ol dujunu bel rliemektir
anketl erden el de edil en veriler tanéml ayeéce
tekni kleriyle dej er | endgikreitli mii kteiri.n Swnu7-dsai ni n
kararl are ¢zerinde sponsorlujun ol uml et ki er i
fiyat ve kalite a-éeéséndan rakip firmalarla yapeéel
ol masé ,Babhsde firma ¢r¢niedeniol aaté@ménl maanéye
sadece % 8,3 olduju belirlenmicktir. Lojistik
al ma kararlaré ¢zerinde etkild ol an baxkl éeca dej
uyum ve bireysel il giye uyumd ol dujunu g°stermik
Anahtar kelimeler: Spor Sponsorl uj u, Sponsorl uk, Saten Al me
ABSTRACT

The aims of this paper are to determine to what extent sport sponsorships
cause to buying intention in customers and what kinds of effects of behaviors
partiesd on buyi nlgs pdreosei thei datancolleced by.haviag r
interviewed with 509 consumers, was analyzed by using descriptive and
logistics regression statistical techniques. The results indicate that sponsorships
have positive effects on buying decisions of 57% of the consumers. However,
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where the negative results of being compared with rival firms from the point of
view price and quality are concerned; the proportion of those who have buying
intention the product of sponsor firms is only 8,3 percent. The results of logistics
regression analysis indicate that primary variables, which effect on buying
decisions are affinity level, categorical congruence and congruent with
individual affinity.

Key words: Sport Sponsorships, Sponsorship, Buying Intent

1.GiRi§

Spor ve sport i f etkinliklere g°sterilen il gi sadece

ili kkilere dej il , ayne Zzamanda ekonomi k, SO0SsSya
kat kéedan kaynakl anmaktadeéer . Bu nedenl edir ki, I
etkinliklerin geléxdestabhai haftoemhkt adé&r . Dijer
sportif etkinlikIlerin her ge-en g¢n daha geni kK

kendi pazaréné olukturan bir sekt®°r haline geti
ve hizmet ¢reten ikletmposhgédenheéndantimhgésikadhn
i K|l etmelerin de bu alana il gi duymaséna neden o
Kirketlerini ve mar kal aréné genik kitlelere tan
fersat olarak g°rmeye bakl améwdtgédrni (hNibcalkd|élcsa v e

nedeni , t¢keticilerde iyl ni yet ol ukmaseéeneée saj
-abal aréna alternati f ol abil ecek -%z¢é¢mloer get i |l
2006:148).

Beni msenen ekonomi k politikalar sonucu, gi der ¢
ekon o mi k hayattaki rol ¢ne¢n art mase, onl ar én spor
°neml i kat kel ar sajlayabilecejini gestermektedi:r
sajl amasé ticari kazan- el de edebil melerine bajl
Dijer bir ordadeyyloens®p | ujunun gelikmesi , sponso
veya uzun d°nemde t¢eketiciler taraféndan °dyg |
nedenl e sponsorlujun t¢gketicilerin satén al ma Kk:
bilinmesi son derece °nemlidir.

Her ne kadar, ak ade mi k literate¢rde spor sponsorl uju k
arakteéermalar varsa da, sponsorl ujun sateén al ma

yapél mék ul akélabilir araktéerma sayésé nispeten
2006; Koo vd., 2003; Nicholls ve Rosl o w) . Kal dé ki, t¢ketici dav
di nami k nitel ik takémasé, b u t er arakteéermal ar e
gerektirmektedir. Bu y¢zden araktérma bo°yle bir
Araktérmaneén i ki t emel a ma caluk faalilyetlenmma k t ad ér . Bir
t¢keticilerin davranéxkl|l aréna ne °I1 -¢de yansédeéej
firma ¢reéenlerinin satén alénmasénda et kil ol an
ve satén al ma karareéyla ol an iydlivekphzarl er i ni i ncel
fersatl ar é hakkeénda yarar| é bil giler sajl ayan
stratejilerinin etkinlifJini artérél maséna hizmet
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2. SPOR SPONSORLUGU VE SPONSORLUGUN DOGASI

Spor sponsorl uj u, sponsor |l uj uamr lkuakt elgav i &mébi r t ¢
i -inde a-éklanabilir. Sponsorl ujun farklé taném
tanémlamal aréndan biri, bir faaliyetle il gildi y
amacéyla bu faaliyete ayni veya nak)di yardém sa
Spor sponsorl uju ise, spor ve sportif et kinlik
ol arak tanémlanabilir.

Liter astporndseor |l ujun ticari ve hayeétekdeverl i k ol mal
ortaya - ek @ ima k ti Bair sponsoriuk, bir fm¢rkmeerr @ n
farkéndal éj é sajl amak, i maj gel i kKtir mek vV e sat
ekonomi k yararlar sajl amak amacéyl a herhangi bi
haterl atmak ol afhakétsasaeet ank rmeghmanagr/ thjir ol ayén
ekonomi k menasi zmi¢nt sosyal ve k¢l terel nedenl erl e
tanémlanmaktadér (db6Astous ve Bitz, 1995: 42) .
Ticar.i sponsor |l uk; ol ay ve yayén sponsorluju oln
-ékmaktader Ol ay sponsor | uj ur,¢ nollearyi nyienr i-nedkei tfliir n
Kekillerde tanéeteéel maseée karkél ejéenda spesi fik b
tanémlanérk n, yayeén sponsorl uju sponsor firm
programéyla birlikte isminin ge-mesi karKéIéIénw
nakdiolarak dest ekl enmesi olarak tanémlanmaktadeée (To

Quester, 2001).

Uygulamada, hay ér severl ik d¢kKeéencecesi /oHimmaye sponsor !l uk,
(patronage) ve bir nedene bajlanmék (Cause rel
Kekilde ortaya Pagdkmakatjadséponsor |l uj u, karkel ek be
sponsorl uk ol arak tanémlanérken (kahin vd. 2003
sponsorl uk, ticari faaliyetten el de edilen gelir
sosyal bir olaya amkmtanéelma&€genl atdle ®dNl en gel
yézdesinion topl umsal yarar sajl avymhenm | ay a akt
taban/ a- ekl amoasa)sa/ pazarl ama o dbkareld € sponsor/
tanéml anmaktadér (Tosun, 2003; 69).

Literatg¢rde farkle@ aberg¢gklagrerbbBErmbhkl g°b¢gk karkéel e
yapeéel an her tg,rl(; Kirket baj ekl aréenén da spons
y°n¢gndedir (d6Astous ve Bitz, 1995: 7). Beyl e d
davranéxkl!l ar én ahl aki has sasuyzeetrunyd(,eksmckvemlan t
yaratacaj éna dair i nanrtA@dcak Tinlalsélvet &Nm&ralkga n é2 s
tanémlansén, sponsor !l ujun, pazarl amanén manevr a
amaca ul akmayé kolayl aktéran bir ara- olduju in
1999). Bu nokt a d a, spor sponsorluju, i Kl etmel erin ol
birbirleriyle bajlaré olan genik t¢gketici kitl el
bir ara-ter. Ancak ciddi d¢zeyde kaynak tahsi si
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karar , sponsordej umasmf ktbeirri | eepki yarattéjéneéen
gerektirir.

2.1. Sponsorluga miigteri tepkisiyle ilgili teorik yaklagimlar

Meenaghan (2001) ; sponsorlujun t¢gketiciler ¢zeri
-al ékmasénda, sat én a | maspors@lvkr faalyétleridim € n , teketici
yarattéjeée faydayé algél ama derecelerine bajlé ol
duygul arénén firmanén mal ve hizmetine aktar él ms
il eri S¢érmekKt ér . Sponsorl ukkbhaakbyenl at man&tir ae s
s¢recini a-éklayan bu model de, firmaya karké ol
yansétel ar ak, t¢keticilerde satén al ma karareée v
ol duju sosyal kimlik ve tasarém uyumluluju teori
Sosyal kimlik teorisine g°re,; insanl ar kendil er
veya sportif bir organi zasyonun kat @l émcésé ve
ejilimindedir. Bu fikrin temelinde, i nsanl ar én

-evre t anatkama i htiyace duy masée yatar . Kendin
tanéml ayan bireyler, organi zasyon faaliyetleriy
organi zasyonu daha fazla destekleyen davranéxkl ar
Asl eénda b°yle bjrorgani maaymmedeaya organi zasyon
ol duju bir ol ayla var ol an ilikkiyi s¢rderme is
zamanda bireylerin her hangi bir ol ayeén i -ini
organi zasyonun tanémlanmaséna kat kie yapacaj éné
organi zasyonun faaliyetl eri i -in harcanan Z ama
organi zasyonun niteliklIleri bireylerin hafézal ar
ve Coot, 2005)

Tasarém uyum teori si i se, firma imajénén fir ma

olayé sunan tarafeéen wuyumlu bir Kekil de exlexktir
(Musantre vd., 1999). Uyumlulukla kastedil en, t
taraf arasénda mant ékl é& bir baj kurabil mesi dir (
ayakkabeéeigrétemabén atletizm turnuvaséné dest ekl
al gél anér ken, al kol l ¢ i-ecek sreten firma taraf
ol arak algélanabilir

3. ARASTIRMA METODOLO]ISI

3.1. Aragtirmanin amaci, kapsami ve kisitlari

¥neml. d¢yzreaylkd ek Kklal anéméné gerektirdiiji hal de ol u
d°nemlerde ortaya -éktéejé sponsorluk faaliyetl el
et ki nin bilinmesi, dijer tutundur ma -abal ar e
kaynakl ar én et kin kael ayre&maé | € - ion abbhirder BiJer
sponsorl ujun ni hai ama-1| aréna hi zmet eden t ¢ Kk
davranékl arénén bilinmesi de ger ek tutum dej i
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izl enecek firma iletikim stratejilerinin se-imi
ol abilir. Bu nedenl e arakteérmanén amaceé, sponso
yaneénda, bu tepkilerin ortaya -ékmasénda etkil:i
ol duju Ve sateén al ma niyetini ne d¢zeyde et k
belirl enmicktir

Araktsspomsor |l uk faaliyet.i nedeniyle sateén al ma Kk
-eKitli faktorl er yerine, teketiciler vV e spon
yojunl akméxkt ér . Bunun bakl é&ca nedeni , davranéek °
Ve arzul anan vsroannué-kllaarréan bdag | & ol maséndandeéer . B
sadece tanakkal ebdde yapeéel méxk ol maseé araxkt er ma
ol uktur markd aldér exki t 1 i sosyal grupl ar a mensup t
anket -al ekmaséndan el de edilen exlksaau-1 ar én ger
uygul ayécélara °nemli yararlar sajlayaca]Jé d¢keén
3.2. Aragtirma yéntemi

¥rnekl/l eme sc¢creci ve amBkhkietaraanE/ravaénén nt assare&ma:
anket y°ntemiyle toplanméexkter. Gerek zaman ger €
al ek kol ayda °rnekl eme y°nteminin kull anél deéj
beyekl ¢ ¢ oran y°ntemiyle saptanméxktér. Oranl aré
danékmanl ek «kirketinin bu konuda yapmék ol duju

p=0.62; g=0.34 a@ahéndgrzeki %ve5 magksei mum bekl enen ©°
hat as é, séraséyla 0.01 ve 0.05 olmak ¢zere °rnel
hesapl anméexkteéer . Mal i yet ve zaman keéeseétl amaseée di
ul akan anket sayésénén yeterl:i ol duju kabul edi |
Anke t formu ekte wverilmik olup, nomi nal °l - ekl e
ol ukmakt adér . Sorulardan il k ikisi demografik

sorul ar t¢ketici davranéxkl!|l areéeneé, alte ve yedinc
sekizincisorudasponsor | uja g°sterilen tepkiyi-©°l-mek ¢zer
2).

Anket formlaré dol durul madan ©°nce | niversitede
ol mak iszer e 2006ker ki Ki czer ri nde test edi | mi kK,
yapél méekter . Yapéel amul amahi XabBwihu-eldarlé bisloi r gé\

ol dujunu g°a=20/bmi ktir (

3.3. Modelin gelistirilmesi ve aragtirma degiskenleri

Teketici davranékl arénén a-éklanmaséna y°nel ik
sonra araktér manné no laammaacké n a Kk aujyégdua k i mo d el ol ukt
(kekil 1) . Model , toplam pazar i -inde sponsorl
satén al ma kararé verecek ol asé potansiyel S Kt
satén al ma niyeti ol uktur aol @dmaak am&gne malemhacde ekl a
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Sosyal kimlik ve tasarém uyumlulujunu temel al a
al ma eyl eminin tarafl ar e di kkate al enar ak t an

katél éemcélarla uyumlu kimlijin olukturul masénda
izl eme sékléjée ve ©°zdeklekme davranéxl ar e, S 0S)
tanémlanmék olup, katél éeémcélarén bireysel tercih
davranéxkl ar bakl!|l éj e alténda topl anméxkteéer . Bir
desteklenen ol ay |l ar én kategorik seviyesi ol an spor v
g°sterd|j| |Igiyi i fade weder ken, °zdekl ek me, S
kendi ni evdi i bir takém veya sporcuyla tanéml a
kekil 1. Spor s plomeas okrdrugruénndéa estaktiélneyaen davr anécx

BKREYSEL

DAVRANI KLA
T Klgi d¢z
T Kzl eme s
T ¥zdekl ex

Satén alm

¥RG| TSEL

DAVRANI kLA

1 Bireysel ilgiye
uyum

1 Kategorik
seviyeye uyum

Benzer kekil de organi zasyonl a kat €&l émcél ar ar a
kimlijin olukturul masénda etkili ol masé bekl enen
davraneéexkl ar i eyl ujass at é mr iusyiu - er -evesinde tanéi
dojrudan sponsor firmanén davranék tercihlerini
davranéxl ar bakl éj e altenda topl anméexkteéer . Kat
destekl enen spor etkinlijiyle ardaeséamrdkd enen fi
kurul abil ecek manteéeki bajée ifade eder ken, birey:
firmanén t¢e¢keticilerin kendil erini °zdekl ektir
kapsayan sportif etkinlikleri destekl emesi ni i f
al ma kajraemleé b il gi d¢zeyi, izl eme séekleje, ° zde
il e kategorik seviyeye uyum i se baj eémseéz dej i |
deji kken ekte yer alan 3, 4, ve 5. soruyl a, son
Ol - ¢l megkt g Sptoaplir l ¢ lai ziemcil emoruyl a °I - ¢l mgkt

3.4. Veri analizi ve bulgular

ver.i tabl ol ar éna giril miktir. Veri e tanéml ay

Veriler kodl andéktan sonra SPSS 15,0 ve Minitat
I r
parametrik olmayan test teknikleriyle anal i z edi | di J i i -in herhangi
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aranmaméxt ér . Tanémlayécé istatistikler sponsor
i-in kullaneéeleérken, nomi nal |l ojistik regresyon
davranékl arénén sateéerlalrmamear gzeyYaakkiull il mhied ime ik
ve cinsiyete g°re sponsorluja verilen t¢gketici
°czetlenmiktir (Tablo 1)

Tablo 1:Demografik 6zelliklere gore satin alma niyetinin dagilimi

CKNSKYET
Sa_té_n Kadén Erkek
niyeti
201 201

<20 | 39 |>=40 <20 | 39 |>=40

M | M M Toplam M | M M Toplam Genel Toplam
Asla 21 [63 |11 |95 37 [65 |22 [124 219 (% 43)
Késme|30 [55 |5 90 44 |90 |24 |158 248 (% 48,7)
Tamamen |5 5 0 10 6 22 4 32 42 (% 8,3)

56 [123 |16 |195(%38,3) |87 |177 |50 |314(% 61,7) |509
Tabl odan da g°r ¢l eceji gi bi katel émcel arén % 3¢
Téem katel émcél aréen % 28, 106ii39% iyyand ayraxkseenndaa t% nd a
1306¢ ise 40 ve daha yukaré yaktadeéer. Cevapl aycée
faaliyetl drmaniknarsaatléanr éa ¢zerinde herhangi bir et
eder ken, % 48,7 si késmen % 8, 36¢ ise °nemli
etmi kKl erdir
Benzerli k oranée test sonu-Ilaré, il gi d¢zeyi, kat
deji kKkenl erailnman ksaartaérnl ar €& iczerinde et ki | ol du
(p<0, 05), sékl ék ve ©°zdeklekmenin herhangi bir
Kl gi d¢zeyli t¢keticilerin davranék bi-imiyle il
il gi alanéena uyum éxdamrsoyrl af iirlga ldalvman Sonu-1 ar
sponsor firma ve tg¢gketici davranékl arénén satén
belirl emek amacéyl a kurul an model i n yeter |l d
ol duj unu g° s t-mbloiive2).i r ( EK 1
Nominal regresyo n anal i z sonu-1|aréna g°re, sat én al ma
sponsor !l uk faaliyetl erinden en fazl a et kil enen
késmen etkilenen bireylerin tamamen etkilenen L
etkinliklere daha azilgiduy du k!l ar & anl akél maktader. Yani Spor
de¢kt ¢ k-e sponsorl uk faaliyetlerinin sat én al n
azal makt ai@éer (Tabl o
Tamamen etkilenen bireyler referans al éndéjénda
al ma karar | aproénspoz é muij mche hs - bir etkisinin ol mama:
nedenl eri, bu kikilerin spora yeterl: d¢zeyde i
ve desteklenen sportif etkinlijin kendi bireyse
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°nem vermemelerinden kayonakl iamhamd&y lae érs.at ®&mn | earl m
kararl aréné y¢ksek d¢gzeyde sponsorluja dayandér
il gili ol mal aré& yanénda sponsor firmaneén deste
i majénén uygunlujuna ve kendi sevdi kl er i spor di
vermektedir.

3.5. Tartigma

Sponsorl uk faaliyetlerinden etkil enerek spo or
ni yetinde ol anl ar én oransal dejerl erine b a éld
oranéyla (%8, 3) tamamen etkilenenl Buin oranénén
sonu-1ar ARYA sponsorluk firmasénén yapteéejée ar:
ARYAOBNnén 20026de yapmék ol duju arakteérmaya g°re
tercihlerini et kiledijini s°yl eyen katel émcél ar
Ancak bu ar atkétléeamiaayradaha % 4806706si sponsorl uj ui
tercihlerini etkilediJini i fade eder ken, sat én

kararéna d°n¢kecefji anl améné takémadéj] éneé i fad:é
firma srénlerine °ncel ik vmaecgkielreniyl éakat
kéeyasl andéj énda fiyat Ve kalite a-éséndan hang
buluyorl arsa o firma r(,nlerlni satén al acakl ar €
fiyat vV e kalite a—ésénd d¢ K¢k bir al gél ama <
etkinliJini destekl edi]i i-in sponsor firma ¢r ¢t
cevaplayécé orané sadece % 8, 306dg¢r . 2006 yeéel énc
arakteéer mada, sponsor firma sreéenl erini sateén o]
ol dujunu | fiaadeoradeénl%®rdd4ddé6d¢r (Milo-h ve Lambrect
farkl el &k i ki ¢l kenin yakam standartl aréndan ke
farkl & ol maséndan kaynakl anabilir

Bu sonuca bakar ak, sponsor |l uk faaliyetlerinin
sat ékeéokahirmaya karke t¢gketicilerde ivyi ni yet

s¢relebilir. k¢phesi oz t¢keticilerin sat én al ma
besl enen ivyi ni yet duygul aré son derece °nemlic
al ma karareéenar gflngkimeshbh sy ¢k °1 -¢de kaliteld ve u
sunul maséna bajl eder Aksi takdirde, sponsorl uk
mal & ol mayan bir firmanén tanétém ama-I|1¢& verdii]ji
¥rge¢t sel ki mlik esas amslagrear ake obbiid eydel ve °%rge¢t
deji kkenl erini i-eren modelin test sonu-1ar é, I
araktérmal arée b¢gyek °1 -¢de destekler niteliktedi
(2002:150) , sportif et kimliikilaerrkiemmdap @f €0 r¢lzuejru mud
et kil erini belirl eme yenel ik yaptékl ar é arakt é
g°sterilen y¢ksek il gi d¢gzeyinin satén al ma niye
arkadaxkl arénén (2006: 86) sporémré& kiimde¢eéll ediviei spor
araktérma sonu-|laré da, firma imajéyla destekl ern
d¢Keénen me¢Kterilerin dijerlerine gore daha 0
gestermiktir Amis ve Slack (1999) bu etkinin ki
dejer éyammnatyla a-éklaméxkl ardér. Nitekim yazar/|l i
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Kmal ar é bakar éséz sponsorl uk uygul amal ar én
nin m¢eKterilerin firma créenleriyle dest ekl
mamasé ol dujunu gPlassdaeramyréi zamBoundarkat €g onr i
md a uyumun ol mamasé, baze t¢keticiler tar a
|l and gul anméktér. Ancak bir firmanén ¢
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¥zellikle fiyat ve kalite d¢gzeyimeat@&Iindér maksézeé
al ma niyet.i takéyan bir pazar diliminin var ol
konusunda kategorik seviyede uy umun ne kada
gestermektedir. Ger ek araxkter ma sonu-1ar éna, (
dayanarak sponsor !l bjiun fdademcd malj @mlylar at acak «kek
ayné zamanda firma ¢rénlerine ek defjer kazandée
gerektili s°yl enebilir. Bir ot omobi l icreticisin
al déjé araba yarékéné destekd emersdi °gmefli emrdiey loé d
baj ol ukturacak kekilde bireysel sporcul ar én d
anl ayék bir taraftan sponsor firma ¢reéenlerine e
destekl enen ol ayéen belli bir kesmée é¢gstlenil erel
sajlayabilir.

M¢e kKt eri sadakatine hi zmet eden bir bakka fakt?©
al anen yer alan ol ayén desteklenmesi dir. Meenagh
t¢eketicilerde ol ukan mi nnettarl ék duygul ar éyl a
duyg u s al faydayé artéran bu yakl akéemén, daha az k
etkinliklerinin destekl|l enmesi durumunda geni K K
et ki | i sonu-larén alénmaséné sajlayabilir. Son
arace ol arpké dzdamandaa °nemli bir farkl el akteér
kull anéel abil ecek sponsorlujun etkinlifji, bir tal
dijer taraftan ¢re¢nlerine ek dejer sajlayacak ke
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EK 1: Analiz Sonu-1I1areée
Tablol:Li kel i hood Ratio Tests (Benzer|
Effect Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests

-2 Log Likelihood of Reduced Model Chi-Square df Sig.
Intercept 273.625(a) .000 0 .
ILGI 309.282 35.656 4| .000
SIKLIK 278.227 4.602 4| .331
EZDE'-‘LE 275.114 1.488 2| 475
KUYUM 291.790 18.165 4| .001
BUYUM 290.821 17.196 4| .002
Tablo 2:Goodness-of-Fit

Chi-Square df Sig.
Pearson 154.473 134 109
Deviance 148.970 134 178
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Tablo 3. Nominal Lojistik Regresyon Analizi

Response Information
Variable Value Count

TEPKI1 2 41 (Reference Event)
1 247
0 221
Total 509

Logistic Regression Table

Odds 95% ClI
Predictor Coef SE Coef Z P Ratio Lower Upper
Logit 1: (1/2)

Constant 6,865 1,387 4,95 0,000

ILGI -1,4450 0,4404 -3,280,001 0,24 0,10 0,56

SIKLIK -0,0060 0,3424 -0,020,986 099 051 194
¥ZDEKLEKME 0,1983 0,3603 0,55 0,582
KUYUM -0,3525 0,3015 -1,170,242 0,70 0,39 1,27

BUYUM -0,4 726 0,3062 -1540,123 0,62 0,34 1,14

Logit 2: (0/2)

Constant 10,659 1,461 7,29 0,000

ILGI -1,6856 0,4688 -3,600,000 0,19 0,07 0,46

SIKLIK -0,4882 0,3624 -1350,178 061 O 30 1,25
¥ZDEKLEKME 00,2712 0,3894 0,70 0,486
KUYUM -1,1035 0,3296 -3,350,000 033 0,17 0,63

BUYUM -1,1345 0,3306 -3,430,001 032 0,17 0,61

EK 2: Anket formu

Bu anket, spor sponsorlujun t¢keticilerde satén alma ist
amaceéeyl a d¢zenlenmi ktir. Arakt érmayl a il gtEr. bilgiler s a
Sajlayacajénéz katké i-in kimdiden tekekk¢r ediyoruz.

Yrd. Do - . Dr. Murat AKY/!/ LDI Z
tanakkale 18 Mart [ niveamsaklslhie Bl1§aMayiO [ niversitesi Biga KK

SORULAR

L¢t f en Isireyselnitedirké ,ve davranékl arénézé en iyi yansétan se-enekl

ikaretleyerek cevaplandéreéenez

1. Cinsiyetiniz
-Kadén -Erkek

2. Yakénéz
-206den kg¢- ¢2R1.39 40 ve ¢sto¢

3. Spor veya spor etkinliklerineolanilgi d¢zeyiniz nedir?
D¢ k¢ k -Orta Yéiksek
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4. Akajédaki se-eneklerden davranéklarénézé en iyi yanseétal
-Spor karkélakmal aréné -ok nadir seyrederim

-Her zaman ol masa da, spmandabmanégkbadi Jgmli karkeél akmal ar é
zevk duyarém

-¥neml i bir engelle karkélakmadé]jém s¢grece sevdiJim spor kar
-al éxkéreém

5. Akajédaki ifadelerden hangisi davranékénézé yansétmaktad
-TARAFTARIM( Sadece taraftar oldujum takémén veya takdir ettijim
kampiyonlukl aréné etkileyen spor karkél akmal aréné seyrederi:H
-SPORSEVERXaW di jim spor dallaréyla ilgili karkélakmal arda ki
6. Spor sponsorlufj istlenen firma imaj é destekledifJi

n,
firma c¢creéenlerini

unu S én
uyumlu ol up ol mamas § . Uywind wé u%n emlkia smieddi/ v/ 2 n
etkinlijiyle ilikkilendiril mesidir.

k

-Asla -Biraz -¢o

7. Spor sponsorlujunu ¢stlenen firmanén, sevdijiniz spor dal
desteklememsi sizin i-in °pnemli midir?

-Asla -Biraz -¢ o k

8Sponsor /!l uk, herhangi bir etkinlijin yapélabilmesi i-in ger e
sajlanmada@ane/miaakrsa, akajédaki ifadelerden hangisi sizin d
tanémlar?

-ETKKLENMEMor etkinliklerini destekleyen bir firmanén sponso
sponsor firmanén ¢réegnlerini satén almam konusunda hi-bir ol
-KISMEN ETKKLENKRKMet kinliklerini destekleyen bir firmanén ¢r
dijer firmalarén ¢re¢nleriyle kéyasladéej] émda, olumsuz bir fart
firmanén ¢reéenlerini satén almaya °ncelik veririm.)

-TAMAMEN ETKKGSENKRKMnidest ekl eyen bir firmanén ¢regnl erini dije
icréenleriyle kéyasladéjémda, daha y¢ksek fiyat °demem ger eks«
al ér ém)
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